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LỜI CAM ĐOAN 
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tin xác thực. 
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Thái Nguyên, ngày        tháng       năm 2015 
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Ngoài ra, bên cạnh sự giúp đỡ của thầy giáo hướng dẫn, các đồng nghiệp, tôi 

còn nhận được sự ủng hộ, giúp đỡ của bạn bè và gia đình để hoàn thành luận văn 

Một lần nữa tôi xin chân thành cảm ơn TS. Trần Văn Quyết đã tận tình chỉ 

bảo, hướng dẫn, giúp đỡ và tạo điều kiện để tôi có thể hoàn thành luận văn tốt 

nghiệp này. 

Tôi xin chân thành cảm ơn! 

Thái Nguyên, ngày        tháng       năm 2015 

Tác giả luận văn 
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